


Dam vasim vizim barvu a tvar.

Jsem fotografka a kameramanka, kterd v kazdém
klientovi vidi jedineCnou bytost, kazdému klientovi chce
porozumét a pomoci mu komunikovat jeho vizi. Umim
improvizovat, podminkdm se pfizpusobit nebo je vyuZit k
dosazeni neobycCejného vysledku. Chapu silu skvéle
provedené origindlni fotografie, kterd dokdaze dat klientovi

pocit vyjimecnosti a sebehodnoty, ale také sdélit silné
mysSlenky a zaryt se do podvédomi.




Y
HODNOT
W

i




2 ailmiéw@@?

Zdy jsme jedinecny.
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Vérim, Ze vzdycky lze jit jinou cestou. Kazda fotka nebo

zabér muze byt jedineény, tak jako je jedineény kazdy
klient.

KREATIVITA

Vse Ize udélat jinak.

Kazdé zadani skyta prilezitost vytvofit néco
neobycejného. Pouze s velkou davkou kreativity
muzZeme vSichni v dnesnim hlasitém a pfeplnéném
svété vyniknout.




PECLIVOST

Dokonala femesinéa kvalita je zaklad.

Perfektné odvedena prdace je pro mé standard, ktery
nikdy nesnizuiji.

PRIZPUSOBIVOST

Nevsedni prostiedi = svézi vyzvy.

Zakladem spoluprace je pochopit kazdého klienta, jeho
pozadavky a také jeho osobnost. Protoze bez poznani
by ve fotkach chybély emoce a nebyly byste to vy.
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JEDINECNOST

Moje prace

VéFim, ze fotografie ma smysl jen, pokud jsou fotky, které
tvofim jedine¢né. Proto se neustale zdokonaluji a drzim
vysokou Groven a originalitu.

Mi klienti
Kazdy klient je jedineény. Kazdého se snazim poznat, jeho
osobnost a jeho pFani.

Spolecnost

Ve svété plném strojové vyroby a umélé inteligence se
topime v kopiich a najit unikat je tézsi a tézsi. Jako
spolec¢nost tak stagnujeme. Chci lidi inspirovat k
vyslapavani novych cest.




KREATIVITA

Moje prace

Umim fotit fotky podle zadani, ale vzdy dodavam do
projekti néco nevsedniho navic. Fotka zachycuje realitu,
alei to Ize provést noveé a jinak.

Mi klienti
Klientim dodavam kreativni umélecka dila, at uz jako

obraz na sténu, firemni prezentaci nebo fotky na socidini
sité.

Spolecnost

Spolecnost ztraci Gctu k umeéni, estetice a kreativité.
PFitom kreativni a nev§edni fotka méa obrovskou moc.
Dokaze se vryt do podvédomi a prodat napad nebo
nasadit brouka do hlavy. Chci pomoci uméni otvirat
dulezita spolecenska témata
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PECLIVOST

Moje prace

Nikdy neodvedu polovi¢atou praci.

Mi klienti

Dodavam perfektni dilo.

Spolecnost

Chci vytvorit svét, ve kterém je normalni vénovat tvorbé
kvalitniho dila potfebny ¢as a praci.




PRIZPUSOBIVOST

Moje prace

Nejsem fotograf, ktery potfebuje dokonalé svétio a kdyz
foti, vSichni se musi soustfedit. Jsem schopna fotit za
jakychkoliv podminek, naopak originalni prostredi
pFin@si nové vyzvy, novou inspiraci a nové moznosti.

Mi klienti
Nemusime fotit v ateliéru, fotim v pFirodé, v netradi¢nich
kulisach, tam kde to bude pro vysledek nejlepsi. S lidmi

mluvim a foceni je pro né pfijemnym zazitkem. Vysledné
fotky maji pak Gplné jinou atmosféru.

Spolecnost

Rada bych vyvratila predstavu umélce jako vrtosivého
protivy, ktery sedi v ateliéru a nesmi se na néj promluvit.
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MOJE MISE

Na své misi chci dat lidem i znackam do ruky néstroj, jak
komunikovat svétu jejich vizi. Dodat jim odvahu a
sebevédomi a skvély pocit z projektu i sama ze sebe. Chci
vytvoFit svét, ve kterém se lidé neboji odlisit. Svét, ve
kterém lidé chapou, ze skutec¢né originalni uméni méa svou
cenu - da ¢lovéku pocit jedineénosti, sebehodnoty a
znacku odlisi od ostatnich na trhu. Svét, ktery chape
hodnotu originality a kreativity, ve kterém se lidé neboji
vykroé€it na neproslapané cesty.
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KDO JSEM

Srdcovéa hodnota

Originalita, kreativita

Touhy

VytvofFit néco, co pretrva. Uskuteénovat vize
své i mych klientd.

”

Co mé pohani

Touha pifekonavat prekazky. Laka mé jit proti
proudu a napinat limity.

Ceho se bojim

Primérnosti a neoriginality, nedcty k dobfe
odvedené prdci.




FOTOFA: BRAND VOICE MANUAL

KDO JSEM

S ¢im zapasim

Lidé si koupi fotak a prezentuji se jako fotografove.
Zapominaji, Ze skuteény fotograf doda néco vic nez jen
zachyceni reality. A Ze i prosté zachyceni reality je uméni a
vyzZaduje roky préce a zkusenosti.

Vadi mi inflace fotografie. Kazdy ma dnes fotak v mobilu, lidi
uz nepoznaji kvalitni fotku. Jednoduché automaticka
aprava ve smartphonu jim stacéi.

Neustalé snizovani standardu se povazuje za normu. Lidé
upfednostiuji rychlost a pohodinost pred originalitou a
kvalitou.

Lidé nechéapou, jakou moc dobfe provedena fotka ma.
Dokaze odlisit, prodat, vryt se do podvédomi, ovlivnit véas.




KDO JSEM

Ceho chci docilit

* Naucit lidi zase ocenit krasu a vysvétlit jim, Ze na skuteénou
kvalitu si musi pockat.

* Vratit do fotografie hlad po originalité.

* Vytvorit svét, ve kterém je normailni dat si praci a €as, pokud
chceme dosahnout skutecné kvality.

* Vyuzit moc fotografie k tomu, abych otvirala paléiva témata.




KDO JSEM

Jsem fotografka a kameramanka.
Bojuji proti inflaci fotografie,
snizovani standardu a rychlym
strojovym Gpravam.

Chci vytvorit svét, ve kteremlidé
chapou hodnotu originality a krasy
a neboji se vykroéit na neproslapané
cesty.




L

>
<
i
o

o B
O

TVNNVIN 3010A ANVYE :Vi0104d



FOTOFA: BRAND VOICE MANUAL

CO DELAM

Nabizim fotografické sluzby a tvorbu videa. Poméaham
klientim komunikovat jejich vizi, najit sebehodnotu
skrze origindini dilo nebo jen mit radost ze svého
projektu a své nadherné fotky nebo pusobivého videa.
Vzdy hledam jiné cesty, kazdému klientovi se snazim
porozumeét, pro kazdého délam z foceni a nataceni

krasny zazitek. Stale na sobé pracuiji, technicky se
zdokonaluji a neustavam v hledani inspirace.




IDEALNI _
ZAKAZNIK

i




Srdcova hodnota

Originalita, svoboda.

Touhy

Snaha Sokovat, nebyt konformni a odlisit se.

Co ho pohani

Nééeho dosahnout, byt jiny, zménit systém,
ktery nefunguije.

Ceho se boji

rumeérného standardu.
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ZAKAZNIK
S ¢im zapasi
* Vidi, Ze najit néco opravdu kvalitniho je ¢im dal tim tézsi.

* Ma problém naijit fotografa nebo kameramana, ktery spini
jeho naroky na originalitu a autenticitu.

* Ma problém najit fotografa, ktery mu pomuze komunikovat
jeho vizi a pomtze mu se odlisit.




IDEALNI
ZAKAZNIK

Ceho chce docilit

* Mit néco, co nikdo jiny nem@, néco jedineéného a
GUzasného.

* Odlisit sebe nebo svou znacku, vystoupit z davu.

* Prezentovat sebe nebo svou znacku novym, neotielym
zpusobem.

* Komunikovat lidem svou vizi pomoci skvélého a
nevsedniho vizualniho zpracovani.
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MALYMI KRUCKY K VELKE VIzI

Po letech, kdy jsem koketovala s focenim jako provozovatelka e-
shopu a blogerka, jsem se rozhodla vzit do ruky fotak a zacit fotit
pro klienty. Pro prvni klienty jsem nesla daleko od oboru svého
blogu, fotila jsem produkty pro vyrobce syrt Gran Moravia a
recepty Ci rGzné vychytavky pro ¢asopis Food. Mé prvni portréty
jsem tvorila zadarmo, ucila jsem se a objevila svou touhu kazdému
portrétu pridat néco navic, vyfotit ho jinak, predcit jeho ocekavani.
Takeé jsem se odvazila fotit prvni svatby. Klienti si mé chvalili, ale
veédéla jsem, ze se mam hodné co ucit.

Proto jsem zacala navstévovat kurzy foceni a nastoupila jsem studium. Nejprve na
Liberecké skole fotografie, pozdéeji dalkove. SkuteCny zlom prineslo prijeti na

dohledem téch nejlepsich a potkala fadu neskutecné inspirativnich kolegy. Skola jen
povzbudila mou touhu po originalité a umeleckém vyjadreni. VSe, co jsem se tam
naucila, jsem pretavila do své prace, do fotek pro klienty a do svatebniho foceni a tvorby
videi.




Potkala jsem spoustu skvélych klientd,
objevovala jsem nové dovednosti, zjiStovala
jsem, jak dobrfe umim komunikovat s lidmi.
Klienti si mé chvalili. Jisté, bylo to narocné. Jsem
mama dvou klukld a muj uzasny manzel jako
talentovany muzikant ¢asto koncertuje mimo
dim. Stejné jako ve své praciiv rodiné jsem
hledala nové cesty. Synové mi Casto asistuji pfi
tvorbé kulis, inspiruji mou tvorbu, starsi syn
zacal v Sesti letech fotit. Ale neupravujme si to
rizovym filtrem. Rozjizdét podnikani v uplné
novém oboru na materské stalo hodneé sil,
probdélych noci a momenty, kdy jsem se na
vsechno chtéla vykaslat, na prstech nespocitam.
Mé kreativni ja mé ale nenechalo skoncit,
kficelo na mnég, ze konecné ziju tak, jak mam, a
délam to, co umim nejlépe. Ale to nebyl konec
cesty, jako spis zacatek.

|




NEPRIJEMNY ROZKOL

V ramci Skoly jsem se dostala k Uzasnym
projektim. Mé fotografie se objevily na nékolika
vystavach, sbirala jsem oceneéni. Ale to byla ma
osobni tvorba, za tu jsem nedostala zaplaceno. V
jejim stinu mé foceni svateb a rodinnych
portrétd prestavalo bavit, ale Zivilo mé. Nikdy
neodbudu praci pro sveé klienty, proto jsem i tak
investovala potrebny Cas a energie do zakazek.
Ale vzdy jsem se tésila, az budu mit ¢as na svou
osobni tvorbu. Tenhle schizofrenni pristup ale
nebylo mozné udrzet porad. Jsem mama dvou
déti, manazerka svého manzela, podnikatelka a
umelkyné. Neslo to stihat, malem jsem vyhorela.




Jak jsem se dostala z bludného kruhu ven? Doslo mi, ze nemusim délit ¢as mezi umeéni
a praci za penize. Vzdyt muzu nabidnout klientdm néco, co pro né nikdo jiny neudéla.
Néco navic: umeélecke portréty, foceni v prirode, umeleckeé skupinove fotky, kreativni
vyuziti kulis. Chtélo to odvahu, protoze takoveé sluzby vetSina svatebnich nebo rodinnych
fotografl nenabizi. Nevédéla jsem, zda bude po takovych fotkach dostate¢na poptavka.
Pochybovala jsem. Takova prace stoji Cas a energii, tu musim promitnout do ceny.
Zaplati vibec nékdo takovou cenu? Nebudou chtit radsi ten nudny standard s
jednoduchou Upravou?

Vyuzila jsem svou schopnost pochopit klienty a ziskat si jejich divéru. Nasla jsem si
skvelé zakazniky, ktefi mi dali uplné volnou ruku, chtéli hlavné nevsedni fotky a z
vysledku jsou nadseni. Dostala jsem se k tvorbé originalniho videoklipu a postupné
pretavovala své nadseni do reklamni fotografie. Mam pred sebou dlouhou cestu, ale uz
Verim, ze na ni uspéju. Svét nepotrebuje dalsiho radového fotografa. Mam schopnost
Sokovat, vidét neproslapanou stezku a odvazit se po ni jit. Dokazu lidi inspirovat, aby na
neznamou cestu vykrocili se mnou. Proto mi nezbyva nic jiného, nez zdstat sva a

originalni a vérit ve svou misi.




POSOUVAM HRANICE A NEBOJIM SEBYT
DIVNA

Dnes fotim pro klienty originalni portréty a svatebni fotografie i vysoce kvalitni kreativni
reklamni fotky s umeéleckym presahem. Natacim nevsedni videa ve vysokeé kvalité a s
napadem. Pomaham lidem sdélit svetu myslenky, dat jejich vizi barvu a tvar. Mé fotky a
videa prinasi radost, zvysuji pocit sebehodnoty a pomahaji lidem citit se vyjimecne.
Znackam umoznuji komunikovat jejich vyjimecnost a misi klientdm. Otvirdm svou
umeleckou tvorbou palciva spoleCenska témata a stale se uc¢im posouvat hranice.

Tady jsem dnes, ale ma mise jde dal. Chci vratit do
sveta cit pro estetiku, umeéni a kreativitu. Chci
vytvorit svet, ve kterém lide chapou, ze skutecné
originalni uméni ma svou cenu - daruje clovéku
pocit jedinecnosti, sebehodnoty a znacce da na
preplnéném trhu vyniknout. Chci lidi inspirovat,
aby se nebali odlisit, aby na své jedineCnosti stavéeli

a otevreli se své vizi. A také chci pokraCovat v
nastolovani palCivych témat, protoze ma fotografie
ma silu a citim povinnost ji vyuzit.
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MANIFEST

Tvorim fotografie a videa s dUrazem na originalitu, kreativitu a umeélecky presah.
Vzdy hledam noveé cesty a laka mé uskutecnovat meé i vase vize - dam vasim vizim
barvu a tvar. Chci vratit do svéta cit pro kreativitu a estetiku, inspirovat lidi, aby se
nebali neproslapanych cest. Jsem profesional, chapu své klienty a ti se se mnou
citi prijemné.

Jste jedinecni - vase osobnost, vase myslenky, vize nebo podnikani. Nechte si
ukazat, ze vzdy jde veci délat jinak, a pojdme spolu vytvorit néco, co nikdo jiny
nema. Nejste primeérni, nejste obycejni, nechtéjte prdmeérné nebo obycejné fotky.

Vase vize si zaslouzi vic, protoze kazdy Cloveék si zaslouzi vic.




. HLAS
ZNACKY
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DUVERVHODNY
PROFESIONALNI
PRIVETIVY

AUTENTICKY

I:
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Divny

= nebojim se toho slova. Co je divng,
to se nas mozek brani pochopit, nuti
nas premyslet. Proto je to dulezité.

Wow efekt

= ten pocit, kdyz strnete v udivu pred
vytvorem kreativni mysili.

Montaz

= prvni, co vas napadne, kdyz vidite meée
fotky. Kdyz si pak ale uvédomite, ze
vSsechno je realné, uzasnete.

Zbytecné efektni

= Clovék muze byt klidné
minimalista a stejné dosahnout
wow efektu. Neni treba neustale
neco pridavat, hlavni je
myslenka.

Oranzovy filtr

= symbol toho, jak si nekvalitni
fotografove usnadnuji praci.

Serosvit

= zakladam si na dokonalé praci se
svetlem. Vyuziti Serosvitu je jen
jednim z mych trumfu.




L https://fotofa.cz/
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	Montáž = první, co vás napadne, když vidíte mé fotky. Když si pak ale uvědomíte, že všechno je reálné, užasnete.
	Oranžový filtr = symbol toho, jak si nekvalitní fotografové usnadňují práci.
	Wow efekt = ten pocit, když strnete v údivu před výtvorem kreativní mysli.
	Šerosvit = zakládám si na dokonalé práci se světlem. Využití šerosvitu je jen jedním z mých trumfů.
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